WNIOSEK
O PRZYSTAPIENIE W CHARAKTERZE PARTNERA DO PROJEKTU MADE IN MALOPOLSKA

Zatgcznik nr 8 do Regulaminu

WYBOR FILARU MADE IN MALOPOLSKA [zaznaczy¢ wybrany filar]
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I. DANE WNIOSKODAWCY

1) Nazwa Whnioskodawcy:

Imie i nazwisko (jesli dotyczy):

Adres siedziby:

Adres do korespondencji:

Adres strony internetowe;j:

2) Numery identyfikacyjne:

KRS

NIP

REGON

PESEL (*w przypadku gdy Kandydatem jest osoba fizyczna)




3) Osoba do kontaktu:

Imie i nazwisko osoby do kontaktu:

Stanowisko:
Dziat:

Adres email:

Numer telefonu:

1. INFORMACIJE O MARCE

1. Nazwa handlowa marki, ktéra ma by¢ komunikowana:

2. Brania:

w

Zasieg dziatalnosci marki

Lokalny
Matopolska
Polska
Swiat

HREREEN

E

Opis profilu marki Kandydata, zwiezty opis historii marki, cech charakterystycznych, opis

prowadzonej dziatalnosci, cechy tozsamosci marki:

5. Zwiazek marki Kandydata z Matopolska (powiazania z nawg regionu, stosowanie symboliki
regionu, lokalizacja, wspélne inicjatywy podejmowane z regionem itp.)



o

Korzysci i oczekiwania jakie marka Kandydata zamierza osiggnac poprzez udziat w projekcie

»Made in Matopolska”:

promocja na stronie internetowej Wojewodztwa
promocja w mediach spotecznosciowych Wojewddztwa

promocja podczas wydarzen organizowanych przez Wojewédztwo

HREREEN

inne: jakie? (wymienic)

N

Grupy docelowe marki Kandydata:

inwestorzy krajowi
inwestorzy zagraniczni
turysci z Polski

turysci z zagranicy
mieszkancy regionu
studenci

seniorzy

oooooon

inne: jakie? (wymienic)

10. Czy marka Kandydata posiada dziat marketingu?

D tak
D nie

lll. UDZIAt KANDYDATA W PROJEKCIE

1. Uzasadnienie wyboru filara, do ktérego Kandydat chce przystapic:



2. Opis spetniania przez Kandydata warunkéow udziatlu w danym filarze Projektu, w tym
w szczegdlnosci uzasadnienie dotyczgce warunku jakim jest powszechna rozpoznawalnosc,

potencjat promocyjny, budowanie pozytywnego wizerunku wojewddztwa:

3. Co Kandydat moze zaoferowaé, sposéb/propozycje wykorzystania znaku ,Made in

Matopolska” w dziataniach Kandydata:

Zamieszczenie logo ,,Made in Matopolska”:

[] Na stronie internetowej Kandydata

[] W mediach spotecznosciowych Kandydata:
(wymienic jaKich) .....covcevveicricnnecninnnecnecsenennens

L] Na opakowaniach i etykietach produktéw

W dziataniach wewnetrznych firmy Kandydata:

w stopkach pracownikéw

na papierze firmowym

w siedzibie firmy

punktach obstugi klienta

flocie samochodowej

inne: (Wymienic jakie) ......cccccvreerereeeeenseneesaeseeennnnnnnes

Na nosnikach reklamowych Kandydata:
(wymieni€ jaKich) ......ccccecireerensnnscnsnsnssessesnsnessnennnes

O 0O oOogdodiod

W katalogach, folderach produktowych

W materiatach:

[]

prasowych
(WYMIENi€ JaKICh): .ccceeeecesececerceecerseeceecer e sese e see s e ses e sessssassssssssassenes
[] radiowych

(WYMIeni€ JAaKICh): c.cvcviveicieieir i s e s s sne e e e snssessessnsases



[] telewizyjnych

(WYMIeni€ JAaKICh): .o s s se e sre e sne e snssessessnsanes
[] internetowych

(WYMIENIC JAKICh): cuvceeeeeeerececeecscteceesen st cee e st seese e see e sne e sessensensennens

W ramach dziatan eventowych, targowych podejmowanych przez Kandydata

[0

Innych dziataniach:

(WYMIENIC JAKICh): cvceeeeeeerecereececteseesenseecee e sneseese e ses e e e sessensensensens

IV.  OSIAGNIECIA MARKI KANDYDATA

Ujecie Kandydata w rankingach publikowanych przez media oraz/lub wsréd laureatéw nagréd
przyznawanych przez Marszatka Wojewddztwa Matopolskiego, nagrody, odznaczenia, wyrdznienia
otrzymane przez Kandydata itp.

V. PROMOCJA MARKI KANDYDATA NA RYNKU POLSKIM, EUROPEJSKIM,
SWIATOWYM

Czy produkty/ustugi Kandydata s3 rozpoznawalne na rynku krajowym, europejskim,
Swiatowym? czy sg eksportowane na rynki zagraniczne? czy Kandydat stosuje na swoich
produktach/wyrobach oznaczenia wskazujace, ze s to produkty pochodzace z Polski? Jakie s3

to oznaczenia?






